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Stratejilerinizi belirleyip web varliginizi kurduktan
sonra, yapilacak ilk ¢calisma, bu web varligina trafik ya-
ratmak konusunda olacaktir. Hi¢ kimsenin gelmedigi bir
web sitesinin ya da sosyal medya sayfanizin kendi ken-
dinize konusmaktan ¢ok da farki olmayacaktir.

Web varliginiza trafik yaratmak konusunda yapabi-
leceginiz pek ¢ok islem bulunmaktadir. Yapilabilecek
calismalara bu boliimde ayr1 basliklar altinda yer vere-
cegiz. Sosyal medya uygulamalarinda gergeklestirilebi-
lecek calismalari ise detayl olarak bir sonraki boliimde
bulacaksiniz.

Ucretli bir e-pazarlama calismasi gergeklestirilmedigi
noktada, pek ¢ok 6rnekte bir web varli§ina trafik yaratan
yollarin basinda arama motorlariin geldigi goriilmekte-
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dir. Dolayist ile bizim de ilk bahsedecegimiz konu, ara- B. 1. ARAMA MOTORLARINDA ONDE
ma motorlarinda bagsarinin nasil saglanacag: olacaktir. GELMENIN YOLLARI

B.1.1. Arama Motorlarinin Pazar Paylan

Arama motorlar1 global olarak, trafik yaratmak ko-
nusunda en ¢ok kullanilan metot olurken, arama mo-
torlarinin kullanim oranlar, gesitli tilkelere gore farkli-
lik gostermektedir.

Haziran 2009 tarihinde comScore tarafindan gergek-
lestirilen bir calismada'® ABD’de gergeklesen aramalar-
da, Google’in paymin %65 seviyesinde gerceklesmis, Ya-
hoo %20 ve Microsoft %8,5 pay ile onu takip etmistir.

Clikz sitesinde yayinlanan bagka bir arastirmada, glo-
bal arama dagiliminda Google'in pay1 %67,5 seviyesin-
de gerceklesirken, Yahoo %8 ve Microsoft %3 pay ile
onu takip etmislerdir''. Global olarak bakildig1 zaman,
Cince arama motoru Baidu da %7 pay ile devreye gir-
mis oluyor.

Avrupa’da ise durum tamamen Google yoniine do-
niiyor. Internet ortaminda cesitli kaynaklar incelendi-
ginde, Google’in aramalarda pay1 Ingiltere’de %88,
Fransa'da %90’a" ulasiyor. Tiirkiye i¢in de bu rakamla-
ra benzer seviyeler tahmin edilebilir.

(10) http://www.comscore.com/Press_Events/Press_Releases/2009/7/comSco-
re_Releases_June_2009_U.S._Search_Engine_Rankings

(11) http://www.clickz.com/3634857

(12) http://www.clickz.com/3632592

(13) http://www.altsearchengines.com/2007/11/03/google-flirting-with-90-of-
market-share-in-france/
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Bu noktadan bakildiginda, arama motorlar1 olarak
genel hali ile kullandigimiz tanimlama, Avrupa ve Tiir-
kiye icin biiyiik olctide Google kelimesi ile esdeger go-
ziikiiyor. Bu cercevede, asagidaki boliimlerde agirlik-
I1 olarak Google tizerinde bulunabilirlik konusundan
bahsedecegiz.

B.1.2. Gerceklesen Arama Sayisi

Arama motorlarinda gergeklestirilen arama sayisi-
na bakildiginda, comScore tarafindan Avrupa tilkeleri
baz aliarak gerceklestirilen ¢alismada'¥, Mart 2008 ay1
icinde, Avrupa genelinde 221 milyon kullanic1 tarafin-
dan 24,5 milyar arama gergeklestirildigi gortilmektedir.
15 yas ve iistii internet kullanicilarinin baz alindigi ¢alis-
maya, internet kafeler gibi genel erisim mekanlar: dahil
edilmemis, ev ve ig kullanimlar1 baz alinmistur.

Calismaya gdre Avrupa genelinde en gok arama In-
giltere, Almanya ve Fransa’'da gerceklesmis, kisi basina
en ¢ok arama yapilan iilke ise Finlandiya olmustur. Kisi
basina gerceklesen arama sayisi, Avrupa genelinde ayda
111 arama olarak belirtilmistir.

(14) http://www.comscore.com/Press_Events/Press_Releases/2008/05/Top_
European_Search_Engines
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Tablo B.1. Avrupa Arama Pazari - Mart 2008

Ulke Arama Yapan Yapilan Ara- = Kisi Basi-
Tekil Kisi Sa-  ma Sayis1 na Arama
yis1 (000) (000,000) Sayisi

Avrupa Geneli 221.181 24.550 1

Ingiltere 32.392 4.030 124

Almanya 36.011 3.935 109

Fransa 26.280 2.955 112

[talya 17.562 1.867 106

Ispanya 14.535 1.472 101

Rusya 14.621 1.141 78

Hollanda 11.713 1.097 94

Isvec 5.023 606 121

Belgika 4.575 510 111

Portekiz 3.401 437 128

Isvicre 3.630 401 111

Avusturya 3.528 399 113

Finlandiya 2.653 378 143

Danimarka 2.997 260 87

Norveg 2.327 183 79

Irlanda 1.290 116 90
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B.1.3. Arama Motorlarinda Nasil Onde
Gelebilirsiniz? : Optimizasyon

Bireylerin, aradiklar1 sayfalara ulagsmak icin yogun
olarak kullandiklar1 arama motorlarinda 6n siralarda
yer almak, sirketler ya da web sitesi sahipleri agisindan
bakildiginda, basariya ulasmak igin en temel unsurlar-
dan birisi olmaktadir.

Tiirkge cevirisi ile “en iyileme” olarak da kullanilan
arama motoru optimizasyonu (AMO) (ingilizce orjina-
liyle, search engine optimization - SEO) , arama motor-
larinda gergeklestirilen aramalarda web sitesinin 6n si-
ralarda gelebilmesi amaciyla web sitesi sayfalarinda ve
internet ortaminda gergeklestirilen ¢alismalarin biitiinii
olarak tanimlanabilir.

Optimizasyon projeleri ile, web sitesinin arama mo-
toru performansinin yiikselmesi ve web sitesine gelen
trafigin artmas1 hedeflenmektedir.

Google blogunda', Google indeksine dahil web sayfa
say1sina dair verilen rakamlar, Google’da rekabetin na-
sil zorlastigini gozler Oniine sermektedir. Blogda, 1998
yilinda Google indeksinde sadece 26 milyon sayfa bu-
lunurken, 2000 yilinda bu rakamin 1 milyar sayfa sini-
rin1 astigindan bahsedilmis, 2008 yilinda ise Google’da
indeksli sayfa sayisinin 1 trilyon sayfa seviyesini de as-
t181 belirtilmistir.

(15) http://googleblog.blogspot.com/2008/07/we-knew-web-was-big.html
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Bu durumda, bir kez gerceklestirilecek olan optimi-
zasyon projesi ile kendinize ilk sayfada yer edinme ¢a-
basinin yani sira, her gecen giin devreye giren yeni si-
teler, yeni sayfalar1 géz oniinde tutarak, periyodik giin-
celleme calismalarinda bulunmanin gerekli oldugu da
acik sekilde ortaya ¢ikmaktadir.

B.1.4. Optimizasyon Projesi Kapsami

Tipik bir optimizasyon projesi igin bes asamal1 bir
akistan bahsedebiliriz.

e Stratejik Calismalar: Hedef kelimelerinizde arama
motorlarinda hangi siteler 6nde geliyor? Bu site-
ler ne kadar iyi optimize edilmis durumda? Sizin
sitenizin sans1 ne olabilir?

* Dogru Kelimelerin Belirlenmesi: Siteniz genel ve
rekabetci hedef kelimelerde 6nde gelmek igin ge-
rekli giice sahip mi? Hangi anahtar kelimeler ya
da kelime kombinasyonlar1 hedeflenerek sonug
alinabilir?

e Web Sitesinde Gergeklestirilecek Calismalar: Etki-
li sonug saglamak icin web sitenizin sayfalari tize-
rinde ne gibi ¢calismalar yapilmalidir?

e Web Ortaminda Gergeklestirilecek Calismalar:
Web ortamindan nasil destek alabilirsiniz? Siteni-
zin sayfa onem derecesini nasil yiikseltebilirsiniz?

¢ Performans Takibi ve Gelistirilmesi: Performansi-
niz ne oldu? Gelistirilmeye ihtiyac1 var m1? Gelis-
tirmek i¢in ne yapabilirsiniz?
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Simdi bu asamalarin detaylarina inelim:

B.1.5. Optimizasyon Konusunda Hangi
Stratejiyi Uygulamak En lyi Sonucu Verir?

Her web sitesi farklidir, dolayis: ile arama motorla-
rinda ¢alisma yaparken her web sitesinin kendi yapisi-
na uygun stratejiler izlenmelidir. Bu konularda izlene-
cek calismalarin detaylarini soyle belirtebiliriz:

B.1.5.1. Siteniz Diizgiin indekslenmis
Durumda Mi?

Optimizasyon ¢alismalarina baslarkan, ilk olarak tize-
rinde durulmasi gereken konu, mevcut durumda siteni-
zin sayfalarinin arama motorlarinda diizgiin sekilde in-
dekslenip indekslenmedigidir.

Sitenizin durumunu gormek icin, Google arama ku-
tusuna site:www.sitenizinadi.com ya da alt alan adla-
rin1 da kapsayacak sekilde site:sitenizinadi.com yazip,
aratin. Gelen sonuglar, sitenizin kag sayfasimin ve hangi
sayfalarinin Google tizerinde indekslendigini size gos-
terecektir.
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Resim B.1. Google Uzerinde indeksli Sayfalari Gormek

Google tarafindan iicretsiz olarak sunulan Google
Web Yoneticisi Araglar1 (Webmaster Tools) hizmeti de, si-
teniz ile ilgili bir problem olup olmadig1 konusunda, site-
nin arka plani hakkinda ¢ok degerli bilgiler vermektedir.

Bu sisteme kayit oldugunuzda, siteniz ile ilgili bir tara-
ma hatasi var mi, var ise niteligi nedir konusunda, Goog-
le “Tarama Hatalar1” boliimiinde size bilgi sunmaktadr.
Buray1 inceleyerek gerekli diizeltmeleri yapabilirsiniz.
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Google web ydneticisi araglan
o T £ A Savigva Gen Dy 1

Tarama hatalarn

Googhe'n saniz tararkan kargilaghi soaniar

Web | Mobi CHTME  MobdWMLAGITML  Habadss

Tarama hatalan

URL1er gétor fulunamad: (5] - Erigllemiyor (0 - HTTP 0) - Site Mastalan icocsinds (0] - Zaman spmwa udred i)
Taama sskalistiklen 5151 % kopeprver (1) - ignemiver 00

HIML Eomsiben URL Aynati Tetpit edilme tarihi
BB Labeentiva B M Iy v

Resim B.2. Google Web Yoneticisi Araclan - Tarama Hatalan

Ayrica Google, “Tarama Istatistikleri” boliimiinde Go-
ogle arama motoru Oriimceklerinin sitenize hangi giin
geldigini, indekslemek amaciyla kag sayfa gezdigini de
bilgi olarak size sunmaktadir.

Google web yoneticis araglan

Tarama istatistikleri
S B0 gim igindak Googlebot etinigi

Gl taranan sayls sy Yksak Ortalama  Digik

Wohasly

Resim B.3. Google Web Yéneticisi Araclan - Tarama istatistikleri

Suniznia ligiil yordim:

B.1.5.2. Muhtemel Problemler Ve C6ziim Onerileri

Arama motorlar1 icin tamamu “flash” teknolojisi ile ha-
zirlanmis bir web sitesinin sayfalarini gormek problem-
li olabilmektedir. Bu nedenle, boyle bir altyapi ile hazir-
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lanmis bir web siteniz var ise muhtemelen sayfalarini-
zin indekslenmedigini goreceksiniz.

Sitenin tamami olmasa da, ana meni “flash” tabanh
ise ve arka sayfalara bagka bir yerden baglant: verilme-
mis ise, arka sayfalarin indekslenmesinde yine problem-
ler ile karsilasmaniz muhtemeldir.

Boyle bir durumda, arama motorlarinda bulunabilir-
liginizi arttirmak icin mevcut sayfalar tizerinde yapaca-
giniz ¢alismalarin etkisi ¢ok simirli olacaktir (ya da his-
sedilir bir sonug yaratmayacaktir). Sonugcta sayfa igle-
rinde ne yaparsaniz yapin, arama motorlari bunlari gor-
meyeceklerdir.

Web sitenizi degistirmek her zaman gegerli bir alter-
natif olabilir. Ancak bu da zaman ve emek maliyeti an-
lamina gelir. Bu masrafa girmek istemiyorsaniz, bir ara
¢6ziim deneyebilirsiniz. Ornegin, arama motorlarini go-
rebilecegi formatta bazi yeni web sayfalar1 yaratip, ana
sayfanizdaki “flash” yapinin disinda bir noktadan bag-
lant1 saglamak suretiyle, arama motorlarinin bu sayfala-
r1 gormesi, sizin de anlatmak istediklerinizi burada an-
latmaniz gibi bir calisma denenebilir. Kendinize bir blog
acarak, ilgili icerikleri blog ortaminda paylasip gelistir-
mek ve yeri geldiginde buradan web sitenize yonlendir-
me yapmak da bir alternatif olabilir.

Veritabani kullanan dinamik web sitelerinde, 6zel-
likle parametreler ¢cok uzun oldugunda zaman zaman
bazi sikintilara rastlanabilmektedir. Google webmaster
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araglarindan bilgi destegi arayabilir, web sitenizi hazir-
layan kisi ya da sirketleri bu durumu diizeltmeleri igin
yonlendirebilirisiniz.

En kolay indekslenen siteler ise genellikle html taban-
I1 statik web siteleridir.

B.1.5.3. Sayfa Onem Dereceniz Yeterince Yiiksek Mi?

Google algoritmasi web sayfalariin, belirli hedef ke-
limeler ile alakalilik durumlarina bakmakta, inceledigi
sayfalarin sayfa onem derecelerinin yiiksekligini de goz
ontine almaktadir. Bu durumda, bir web sayfasinin hem
konuyla ilgili, hem de sayfa 6nem derecesi yiiksek olma-
sinin onun 6nde gelmesinde etkili oldugu soylenebilir.

Web sitenizin sayfalarinin, sayfa onem dereceleri-
ni (page rank) gorebilmek igin, bilgisayarmiza “Goog-
le Toolbar” yiikleyebilirsiniz.'* Bu sayede, her sayfasi-
nizin sayfa onem derecesinin kag¢ oldugunu gérmeniz
miimkiin olacaktir.

(16)  http://www.google.com/intl/tr/toolbar/ie/index.html adresinden ulasa-
bilirsiniz.
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Resim B.5. Sayfa Onem Derecesi

Sayfa onem derecenizin sonuglara olan etkisini daha
netlestirmek i¢in, SAM Citast (SAnal Mimarlar Citas: ya
da Site Arama Motoru Citasi) olarak adlandirilan, ha-
yali bir ¢ita tizerinden agiklamamizi derinlestirebiliriz.
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B.1.5.4. SAM Citasi Nedir?

Google’da ilk sayfada gelmek igin, hedefiniz olan
anahtar kelimelerde Google tarafindan 100 puan {ize-
rinden puanlandiginizi diistiniin.

Optimizasyon ¢alismalar: yapilirken, web siteleri iize-
rinde gerceklestirilen pek ¢ok islem vardr. Herleyen bo-
liimlerde detaylarindan bahsedecegimiz sekilde, sayfa
basliklari, igerikler, baglantilar gibi calismalarin her bi-
rinin bu toplam 100 puana ulasmak i¢in daha az ya da
¢ok olarak cesitli oranlarda katki saglamaktadir. Sayfa
onem derecesi de, Google algoritmasi ¢ercevesinde, bel-
li bir puan agirligina sahiptir.

Agirlik derecesinin tam olarak kag puan oldugu agik-
lanmas bir veri degildir. Ancak, konuyu netlestirmek icin,
diyebiliriz ki, site tizerinde herseyi yapsaniz, 50 puan top-
layabiliyorsunuz. Kalan 50 puan ise web sayfalarinizin
sayfa onem derecesinden geliyor. Bu durumda web si-
teniz yeni ise ya da sitenizin sayfalarinin onemi diisiik
ise, sitenizin sayfalarini ¢ok iyi optimize etseniz de eli-
nizde toplam 50-60 puan olacaktir.

Her kelime ya da kelime grubu i¢in arama sonuglari-
nin ilk sayfasinda gelmek icin farkl bir puan gerekir. Or-
negin, tek, genel ya da rekabetci kelimelerde, rakip site-
ler de iyi optimize edilmis ise, 80 puana ihtiyaciniz ola-
bilir. Bu durumda sayfa 6nemi diisiik sitenizde her seyi
yaparak toplayacaginiz 50-60 puan sizi ilk sayfaya getir-
mek i¢in yeterli olmayacaktir. Bu senaryoda, sitenizi op-
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timize ettikten sonra, ona diger sitelerden aktif baglan-
tilar saglamak i¢in galisabilir, zaman faktoriiniin de etki
gostermesini bekleyebilirsiniz. Ikili - ticlii kelime kombi-
nasyonlarinda ya da ¢ok rekabetci olmayan kelimelerde
ise muhtemelen site {izerinde yaptiginiz ¢calisma yeter-
li olacak ve sizi ilk sayfaya tasiyacaktir. Buradaki prob-
lem ise, 6nde gelebildiginiz bu kelime kombinasyonla-
rinin istenildigi 6lclide trafik yaratmamasi durumudur.

Ozetle, yeni ya da sayfa dnemi diisiik bir web siteniz
varsa, sitenizde her sey yapilsa da, sitenizin tek, genel
ve rekabetci kelimelerde 6nde gelmesi pek miimkiin ol-
mayacaktir.

Iste sitenizin anahtar kelimelerde performans sagla-
mak i¢in agsmasi gereken bu seviyeyi SAM (Citas1 (SAnal
Mimarlar Citas: ya da Site Arama Motoru Citast ) ola-
rak adlandiriyoruz.

B.1.5.5. Uygulanabilecek Stratejiler

Siteniz i¢in uygulanabilecek stratejileri belirken, yuka-
rida bahsettigimiz cercevede, sayfalarmizin sayfa 6nem
dereceleri / SAM Citasin1 agsma giicii onemli bir fak-
tor olacaktir. Sayfa 6nem dereceleriniz ne kadar yiik-
sek ise, tek ve rekabet¢i anahtar kelimelerde sayfani-
zin 6nde gelme sans1 da o kadar ytiksek olacak, dolayi-
st ile daha cesur bir strateji izlemek miimkiin olacaktr.
Sitenizdeki sayfalar yeni olusturulmus ya da sayfa one-
mi diisiik ise, buna uygun kelimeler (6rnegin, ikili ti¢lii
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kelime kombinasyonlar1) secerek, basar1 saglayacak bir
strateji olusturulabilir.

Gergeklestirilecek tiim ¢alismalarda rakiplerin duru-
munu incelemek de sonug¢ almakta yardimci olacaktir.
Bu konuda, geleneksel rakiplerin internet ortamina yan-
simalari kadar, sizin anahtar kelimelerinizde yapilan ara-
malarda On siralarda gelen tiim diger sayfalar da rakip
olarak degerlendirilmelidir. Rakip sitelerin 6zellikleri-
ni ve sayfa dnemlerini inceledikten ve kendi siteniz ile
karsilastirmali olarak degerlendirdikten sonra, bu site-
lerin Oniine gecip gecemeyeceginiz netlesmis olacaktir.

B.1.5.6. SAM Citasini Gecmek

Internetteki diger web sitelerinden kendi sitenize ak-
tif baglantilar sagladikca ve sayfa oneminizi yiikselttik-
ce SAM (Citasini ge¢me ihtimaliniz artacaktir.

Zaman da SAM Citasini asmakta etkili bir faktordiir.
Web sitenizde ilk asamada cgesitli kelime kombinasyon-
larin1 hedefledikten sonra, 9 -12 ay gibi orta vadeli siireg-
lerde (tabi, diizenli baglanti gelistirme ¢alismalar1 yapi-
lirsa) ana kelimenizde sonu¢ almanin da miimkiin ola-
bildigi goriilmektedir.

Bu konuda, 6nce “prostat sorunlar1”, sonra “prostat”
, once “tugla cesitleri”, sonra “tugla”, once “giillag tarif-
leri”, sonra “gtillag”, 6nce “shrink film”, sonra “shrink”,
once “spor spikerligi”, sonra “spikerlik”, 6nce “romork
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modelleri”, sonra “romork”, 6nce “gida sektortii sirket-
leri”, sonra “gida sektorii”, once “poliiiretan tirtinler”,
sonra “politiretan” kelimelerine ulasmak gibi pek ¢ok
ornek verilebilir.

Demek ki, siteniz yeni ise ya da sayfa onemi diisiik
ise, optimizasyon projelerinde hedeflemeyi ikili - ti¢lii
kelime tamlamalarinda ya da rekabet¢i olmayan keli-
melerde yaparak kisa vadede sonug almak miimkiindyir.

Diizenli bir ¢alisma sonucunda, tek, genel ve rekabet-
ci kelimelerde 6nde gelmek sitenin sayfa onemliligi fak-
torline ve zamana bagh olacaktir.

B.1.6. Dogru Anahtar Kelimeleri Secmek

Arama motorlarinda onde ¢ikmak igin site tizerinde
calisma yapmaya baslamadan, hangi kelimeleri baz ala-
cagimizi / sitemizin hangi kelimelerde 6nde gelmesini
istedigimizi belirlemeliyiz. Bu asamada verecegimiz ka-
rarlar, tim ¢alismalarimiza baz teskil edecektir.

B.1.6.1. Hedef Kitlenin Aramalarina Uygunluk

Kelime segerken, bizim kendi sirketimize verdigimiz
isimlerden ya da tirtinlerimizi tanitmak i¢in kullandig-
miz kelimeler yerine, {irtin / hizmetlerimizi sundugu-
muz hedef kitlenin o tirtinleri aramak i¢in kullandig:
kelimelerin 6n planda olmasi gerektigini unutmamali-
y1z. Dolayisi ile hedef kitlemizi iyi sekilde anlay1p, on-
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